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Varumarkesplattform for Huddinge

Den 6nskade bilden av Huddinge

De starkaste associationerna i den énskade bilden av Huddinge &r utveckling,
natur och foretagande.

Utveckling betyder att Huddinge ska kannetecknas, oavsett verksamhet eller
omrade, av framatanda och driv som syns bade for invanare i Huddinge och
Storstockholm samt for foretagare i hela lanet.

Naturbegreppet betyder att vi ska lyfta fram Huddinge som en naturkommun
som varnar naturresursen och uppmuntrar till aktivitet i skog och mark.

Foretagande betyder att vi ska ha ett fokus pa foretag och foretagsamhet i
kommunen och gora detta synligt.

Den 6nskade bilden av Huddinge beskrivs i ordmolnet nedan.
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Huddinges vision

Visionen &r allomfattande och géller bade Huddinge som geografiskt omrade och
de kommunala verksamheterna. Det betyder att alla, oavsett om man bor i
kommunen eller inte, ska uppleva Huddinge pa detta satt.

Visionen ar:

En av de tre mest populdara kommunerna i Stockholms
|an att bo, besdka och verka i.

Visionen beskriver ett framtida lage som bade ar mojligt att na men som ocksa
staller stora krav pa verksamheterna. For att skapa driv i processen framat utfors
regelbundna varumarkesmatningar for att se hur Huddinge ligger till mot det
dnskade laget.!

Tidigare vision

Huddinges tidigare vision var “delaktighet”. Detta begrepp &r mer att betrakta som
ett strategibegrepp och anvénds idag av manga organisationer som en viktig del i
personal- och vardegrundsarbete. Huddinge kommun har arbetat med begreppet i
flera ar och for vissa férvaltningar ar delaktigheten mycket viktig och en
framgangsfaktor i flera verksamheter.

Huddinges uppdrag

Da visionen beskriver ett framtida lage beskriver uppdraget (missionen) mer hur
vi ska agera idag mer praktiskt. Uppdraget ar den mattstock som vi anvander nar
vi fattar beslut och vagleder oss i arbetet. Ett annat sétt att beskriva missionen &r
varfor vi finns till och vilket mervarde vi ska ge Huddinge som samhalle.

Huddinge ska pa ett positivt och trovardigt satt bidra till livskvalitet
for boende, bestkare och naringsidkare i kommunen.

Huddinges erbjudande

Som kommun maste vi vara tydliga med vad vi erbjuder invanare, besokare och
naringsidkare. Kommunen har inte tidigare haft ett konkret formulerat erbjudande
som ska anvandas som huvudbudskap i var kommunikation. Genom att
konsekvent presentera vart erbjudande blir kommunen intressant for manniskor
och foretag och vi kan bade vara tydliga och érliga med det vi pastar.

Huddinge préaglas av stark utveckling och erbjuder narhet till
storstadens puls och vidstrackta naturomradens lugn.

Tidigare har profilbegreppet kunskap och kunskapskommun lyfts fram som ett
profilerande och sérskiljande begrepp. Analysen visar dock att kunskapsbegreppet

! Genomfdrs med tvaarsintervall med start 2012.



6 VARUMARKESPLATTFORM

ar vagt och saknar djupare mening for invanare och foretag i praktiken.
Kunskapsbegreppet blir dock en naturlig del av var kommunikation eftersom vi
lyfter fram akademierna i Flemingsberg samt den interna satsningen pa kunskap
internt inom forvaltningsorganisationen.

Huddinges kdarnvarden

Syftet med karnvardena &r att fanga varumarkets sjal och essens och beratta vad vi
vill st for. Karnvardena ar den véardegrund som varumarket Huddinge vilar pa,
bade nu och i framtiden.

Kérnvarden fungerar som ledstjarnor for alla verksamheter och individer som
verkar i kommunen.

Huddinges karnvarden — det hér star vi for

Mod - betyder att vi vagar ta for oss, ta nya vagar och ta stallning i viktiga fragor.

Omtanksamhet - betyder att vi bryr oss om manniskor, bestkare, féretagarna
och natur.

Driv - betyder att vi kraftfullt driver utvecklingen framat och att vi tar en
ledande roll i regionen.

Mangfald — betyder att vi tar tillvara variation och omvaxling i miljoer, invanare,
medarbetare och utbud. Vi vill utnyttja potentialen i mangfalden och skapa ett
rikt och flexibelt samhalle.

Huddinges personlighet

Personligheten, eller tonaliteten ar pa det satt som vi formedlar vara karnvarden.
Denna personlighet ar alltsa nara forknippad med Huddinges karnvarden men med
tyngdpunkt pa hur vi kommunicerar.
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Huddinges personlighet — sa har vill vi uppfattas

Stolta — vi ar stolta pa ett sympatiskt och positivt satt. Vi utstralar framtidstro,
malmedvetenhet och optimism.

Inbjudande — vi ar 6ppna och vialkomnande.

Aktuella — vi utstralar modernitet.

Trovardiga - vi ar professionella, sakra och tydliga.




